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1 Цели освоения дисциплины (модуля) 

Целями освоения дисциплины «PR-технологии в спорте» являются: формирование у 

студентов базовых знаний о связях с общественностью в физической культуре и 

спорте, рекламной деятельности, становлении и развитии как профессии современ-

ного менеджмента в обществе с рыночной экономикой 

2 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы  

подготовки бакалавра 

Дисциплина «PR-технологии в спорте» относится к дисциплине вариативной 

части.  

Изучение дисциплины базируется на знаниях, умениях и навыках, полученных 

в результате освоения дисциплины «Технология командообразования и саморазви-

тия», «Элективные курсы по физической культуре и спорту», «Проектная деятель-

ность» 

Знания и умения, полученные студентами при изучении дисциплины, необхо-

димы при изучении дисциплин «Организация спортивно-зрелищных мероприятий», 

«Законодательные и правовые основы спортивного менеджмента», «Физическая 

культура и спорт», «Теория и методика физической культуры», и др. 

 

3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения  

дисциплины (модуля) и планируемые результаты обучения 

В результате освоения дисциплины (модуля) «PR-технологии в спорте» обуча-

ющийся должен обладать следующими компетенциями: 

 

Структурный  

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты обучения  

ПК-31 – способностью применять методы и средства сбора и обобщения информа-

ции о достижениях физической культуры и спорта в ее историческом развитии, 

приемы агитационно-пропагандистской работы по привлечению населения к заня-

тиям физкультурно-спортивной деятельностью 

Знать - основные категории и понятия, используемые в PR; - современное 

состояние связей с общественностью в физической культуре и спор-

те, их генезис, становление и развитие; - международные и россий-

ские кодексы профессиональных и этических принципов в области 

связей с общественностью и рекламы;  

Уметь - использовать структуру содержания и методы PR-технологий; 

- использовать информационно-коммуникационные технологии для 

совершенствования профессиональной деятельности 

Владеть Осуществлять профессиональную деятельность в условиях обнов-

ления ее целей, содержания и смены технологий 

ПК-32 – способностью использовать приемы общения при работе с коллективом 

обучающихся и каждым индивидуумом 

Знать - методологию организации и проведения научных исследований; 

- основные подходы и принципы формирования программ организа-

ционного развития. 

Уметь Работать в коллективе и команде, взаимодействовать с коллегами и 

социальными партнерами 

Владеть Ставить цели, мотивировать деятельность занимающихся физиче-

ской культурой и спортом, организовывать и контролировать их ра-
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Структурный  

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты обучения  

боту с принятием на себя ответственности за качество учебно-

тренировочного процесса и организации физкультурноспортивных 

мероприятий и занятий 

ПК-33 – способностью формировать через средства массовой информации, инфор-

мационные и рекламные агентства общественного мнения о физической культуре 

как части общей культуры и факторе обеспечения здоровья 

Знать -законы и нормативные правовые акты, относящиеся к вопросам ре-

гулирования рекламной сферы и сферы связей с общественностью;  

- -основные подходы к формированию эффективных корпоративных 

стратегий в различных сферах и видах бизнеса; 

Уметь - организовывать, проводить и оценивать результаты преобразова-

ний бизнеспроцессов. 

Владеть Организовывать собственную деятельность, определять методы ре-

шения профессиональных задач, оценивать их эффективность и ка-

чество 



4 Структура и содержание дисциплины (модуля)  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единиц 108 акад. часа, в том числе: 

– контактная работа –  12,7 акад. часов: 

 – аудиторная – 12 акад. часов;, 

 – внеаудиторная –  0,7 акад. часов  

– самостоятельная работа – 91,4 акад. часов; 

– подготовка к экзамену – 3,9 акад. часа  

  

Раздел/ тема 

дисциплины К
у
р

с 

Аудиторная  
контактная работа  

(в акад. часах) 

С
ам

о
ст

о
я
те

л
ьн

ая
 р

аб
о

та
 (

в
 а

к
ад

. 

ч
ас

ах
) Вид самостоятельной  

работы 

Форма текущего контроля успеваемости и  

промежуточной аттестации 

К
о
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 и
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к
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й
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ен

т 
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о
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ч
. 
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н
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Раздел 1 Роль рекламной деятельности связей с общественно-

стью в физической культуре и спорте.  

3        

Тема 1.1. Роль связей с общественностью (СО, паблик рилей-

шенз) в массовой физической культуре и спорте. Основные 

профессиональные термины и понятия.  

 0,5   5 Самостоятельное изучение учебной и научной 

литературы. 

Контрольная работа. Практическая 

работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 

ПК-33 - зув 

Тема 1.2. Основные этапы развития связей с общественностью. 

Особенности профессиональной подготовки специалистов по 

связям с общественностью в сфере физической культуры и 
спорта. Квалификационные требования к специалистам. 

 0,5   5 

Раздел 2 Отличительные особенности рекламы и PR в спортив-

ной индустрии.  

3        

Тема 2.1. Современный спорт как основа для PR-деятельности. 

Социальные и коммерческие составляющие спорта.  

 0,5   5 Самостоятельное изучение учебной и научной 

литературы. 

Контрольная работа. Практическая 

работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 

ПК-33 - зув 

Тема 2.2. Роль рекламы и PR в современном спорте. Норматив-

но-правовые акты, регулирующие рекламную и PR-

деятельность в современном спорте.. 

 0,5   5 

Раздел 3 Имидж спорта и физической культуры.  3        

Тема 3.1. Имиджелогия как наука. Типы имиджей. Позициони-

рование имиджа, отстройка от конкурентов, снижение и воз-

вышение имиджа.  

1 0,5   5 Самостоятельное изучение учебной и научной 

литературы.  

Контрольная работа. Практическая 

работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 

ПК-33 - зув 
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Раздел/ тема 

дисциплины К
у
р

с 

Аудиторная  
контактная работа  

(в акад. часах) 

С
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о

та
 (
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. 
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ах
) Вид самостоятельной  

работы 

Форма текущего контроля успеваемости и  

промежуточной аттестации 
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Тема 3.2. Имидж спортивной организации, товара, услуги. 

Формирование имиджа физкультурного вуза, спортивного 

клуба, команды, федерации, ассоциации; спортивной звезды. 

   0,5  

Тема 3.3. Спонсорство и спортивных мероприятий в продвиже-
нии имиджа организации. Благотворительность в спорте. 

 0,5   5 

Раздел 4 Фирменный стиль спортивной организации. 3        

Тема 4.1. Основные элементы фирменного стиля спортивной 
организации: фирменное наименование, товарный знак, лого-

тип, фирменная гамма цветов.  

 0,5   5 Самостоятельное изучение учебной и научной 
литературы. 

Контрольная работа. Практическая 
работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 
ПК-33 - зув 

Тема 4.2. Спортивная символика в формировании фирменного 
стиля. Популярные марки спортивной одежды и обуви. 

   0,5  

Раздел 5 Организация и проведение кампаний в сфере массовой 
физкультуры и спорта. 

3        

Тема 5.1. Основные причины, создающие потребность PR-
кампании в сфере массовой физической культуры и спорта. 

Виды PR-кампаний. Классификация кампаний по масштабам и 

географическому признаку, по целям, характеру и продолжи-
тельности. 

 0,5  0,5 5 Самостоятельное изучение учебной и научной 
литературы.  

Контрольная работа. Практическая 
работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 
ПК-33 - зув 

Тема 5.2. Четыре основных этапа разработки и реализации PR-

кампании. Исследование проблемы и формулировка основных 

целей и задач. Правила и принципы разработки стратегии и 

тактики PR-кампании. 

   0,5  

Тема 5.3. Главная тема и главный лозунг PR-кампании. Целе-

вые аудитории и целевые СМИ. Принципы подбора СМИ. Ин-
формационное спонсорство. Базы данных, их источники и спо-

собы формирования. Бюджет PR-кампании. Тактика разработки 

комплексных и взаимосвязанных мероприятий и акций. 

   0,5/0,5И 5 Самостоятельное изучение учебной и научной 

литературы.  

Контрольная работа. Практическая 

работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 

ПК-33 - зув 

Тема 5.4. Требования, предъявляемые к медиа-плану и способы 

его оптимизации. Практическая реализация PR-кампании. 

Оценка эффективности PR4 2 кампаний. Система внесения 
корректив и поправок. Система позитивных и негативных отче-

тов по итогам кампании. 

   0,5/0,5И  

Раздел 6 Управление кризисными ситуациями. 3        
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Раздел/ тема 

дисциплины К
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Тема 6.1. Причины кризисных ситуаций в спортивных органи-

зациях. Подготовка к кризисным ситуациям. Управление кри-

зисом (crisis management).  

   0,5/0,5И 5 Самостоятельное изучение учебной и научной 

литературы.  

Контрольная работа. Практическая 

работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 

ПК-33 - зув 

Тема 6.2. Отличия конфликта и кризиса. Фазы кризиса. Прави-
ла поведения в кризисной ситуации.  

   0,5/0,5И  

Тема 6.3. Работа с целевыми аудиториями в условиях кризиса. 
Комплексные циклы действий в кризисной ситуации. Работа со 

СМИ. Организация пресс-конференций. 

    5 Самостоятельное изучение учебной и научной 
литературы.  

Контрольная работа. Практическая 
работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 
ПК-33 - зув 

Раздел 7. Интеграция PR с другими элементами комплекса 
интегрированных маркетинговых коммуникаций в спорте. 

3        

Тема 7.1. PR, реклама, продвижение, имидж, как разные грани 
единого целого. Процесс формирования имиджа. 

    5 Самостоятельное изучение учебной и научной 
литературы.  

Контрольная работа. Практическая 
работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 
ПК-33 - зув 

Тема 7.2. Специальные мероприятия. Спонсорство и работа со 
СМИ. Сувенирная продукция в индустрии спорта. Нематери-

альные активы компании. Аудитории и заинтересованные сто-

роны 

     

Раздел 8. Оценка эффективности рекламных и PR кампаний 3        

Тема 8.1. Социальные и экономические критерии эффективно-
сти проведения рекламных и PR мероприятий. Методики опре-

деления эффективности рекламных и PR мероприятий. 

    5 Самостоятельное изучение учебной и научной 
литературы.  

Контрольная работа. Практическая 
работа. Тестирование. 

ПК-31; ПК-32; 
ПК-33 - зув 

Тема 8.2. Поддержка рекламных акций СМИ. Экономическая 

эффективность рекламной деятельности 

     

Итого по дисциплине 3 4  4/2И 27,7  Промежуточная аттестация (зачет)  



5 Образовательные и информационные технологии 

Реализация компетентностного подхода в процессе изучения дисциплины «PR-

технологии в спорте» предусматривает применение для проведения практических заня-

тий, ориентированных на закрепление полученных знаний, формирование умения приме-

нять их на практике, совершенствование умения работать с информацией, анализировать, 

обобщать, принимать и обосновывать решения, аргументировано защищать собственные 

взгляды в дискуссии, взаимодействовать с другими членами группы в процессе разреше-

ния конфликтных ситуаций, - традиционных образовательных технологий (семинар – бе-

седа, практическое занятие, посвященное освоению конкретных умений и навыков по 

предложенному алгоритму), технологий проблемного обучения (практическое занятие на 

основе кейс-метода), технологий проектного обучения (предпринимательский проект), 

интерактивных технологий (семинар-дискуссия), информационно-коммуникационных об-

разовательных технологий (практическое занятие в форме презентации). 

6 Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 

Тема 1. Отличительные особенности  рекламы и PR в спортивной индустрии 

 

 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Перечислите отличительные особенности PR- деятельности в спорте. 

2. Перечислите социальные и коммерческие составляющие спорта, используе-

мые в рекламной  PR деятельности. 

3. Разъясните общие и специфические функции рекламной и PR- деятельности 

в спорте. 

4. Перечислите особенности рекламы в сфере спорта. 

5.Какими основными нормативно-правовыми актами регламентируется PR-

деятельность и реклама в спорте в России? 

 

Вопросы и задания для самостоятельной работы: 

1. Проанализируйте PR-кампании наиболее значимых спортивных событий, про-

изошедших в России за последние 5 лет. 

2. Выявите и опишите отличительные особенности и признаки исследуемых PR-

кампаний. 

3. Проанализируйте рекламные кампании наиболее значимых спортивных событий, 

произошедших в России за последние 5 лет. 

4. Выявите и опишите отличительные особенности и признаки исследуемых ре-

кламных кампаний. 

5. Проанализируйте деятельность спортивной федерации по проведению реклам-

ных и PR-мероприятий на примере конкретного вида спорта. 

 

Темы докладов и рефератов 

1.Спорт – социальный или коммерческий продукт? Аргументы «ЗА» и «ПРОТИВ». 

2.Успешные спортивные PR-проекты современной России. 

3.Отличительные особенности рекламной и PR деятельности при проведении со-

ревнований для детей и подростков. 

 

 

Тема 2.  Организация и проведение рекламных и PR-компаний в индустрии 

спорта 

 

 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Расскажите алгоритм проведения рекламной компании. 
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2. Перечислите основные инструменты PR-деятельности. 

3. Назовите основные принципы разработки рекламной кампании 

4. Опишите процесс формирования рекламного бюджета 

5. Перечислите отличительные особенности проведения рекламных мероприятий 

коммерческих и некоммерческих спортивных событий.   

 

Вопросы и задания для самостоятельной работы: 

1. Проанализируйте рекламную компанию на конкретном примере из сферы ин-

дустрии спорта. 

2. Проведите анализ PR инструментария на конкретном примере из сферы инду-

стрии спорта. 

3. Проанализируйте рекламные бюджеты спортивной  организации за несколько 

лет. 

4. Составьте бюджет рекламной акции в рамках конкретного спортивного собы-

тия. 

5.  Напишите пресс-релиз для конкретного спортивного события, например Спар-

такиады студентов и преподавателей ВУЗа. 

 

Рефераты и доклады по теме: 

1. Рекламная кампания «Sochi 2014». 

2. Лучшие PR кампании десятилетия в индустрии спорта. 

3. Международный опыт проведения PR кампаний в индустрии спорта.  

 

 

Тема 3.  Интеграция PR с другими элементами комплекса интегрированных 

маркетинговых коммуникаций в спорте 

 

 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Назовите отличительные особенности специальных мероприятий в инду-

стрии спорта 

2. Перечислите и опишите виды спонсорских пакетов 

3. Раскройте основные требования к процессу формирования имиджа. 

4. Функции и задачи пресс-центров 

5. Назовите основных участников PR-кампаний в индустрии спорта.  

 

Вопросы и задания для самостоятельной работы: 

1) Проведите анализ спонсорских пакетов разного уровня в рамках одного кон-

кретного спортивного события. 

2) Проанализируйте имидж конкретного спортсмена (или спортивной организа-

ции). 

3) Проанализируйте рекламные материалы, размещенные в рамках одного спор-

тивного события. 

4) Проанализируйте имидж разных спортсмен или клубов в рамках одного вида 

спорта. 

5) Проанализируйте деятельность Фан-клубов в рамках одного вида спорта. 

 

Рефераты и доклады по теме: 

1. Лучший имидж спортсмена в России (на конкретном примере). 
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2. Телевизионные шоу, такие как «Ледниковый период», «Звезды на льду», как пример 

продвижения фигурного катания на коньках. (возможно рассмотрение данной темы 

на примере других видов спорта). 

3. Нестандартные подходы к формированию набора сувенирной продукции. 

 

Тема 4.  Оценка эффективности рекламных и PR-кампаний 

 

Вопросы для самоконтроля: 

1. Назовите социальные критерии эффективности проведения рекламных кампа-

ний в индустрии спорта. 

2. Перечислите экономические критерии эффективности проведения рекламных 

кампаний в сфере спортивной индустрии 

3. Какие способы определения эффективности рекламной кампании вам извест-

ны? 

4. Перечислите способы повышения эффективности рекламных и PR-кампаний 

5.  Назовите особенности телевизионной съемки спортивного события в целях по-

вышения эффективности рекламной кампании. 

 

Вопросы и задания для самостоятельной работы: 

1. Проведите анализ эффективности рекламной кампании спортивного со-

бытия на конкретном примере. 

2. Проанализируйте динамику эффективности PR-кампаний по продвиже-

нию конкретного спортсмена или клуба. 

3. Сопоставьте PR-мероприятия по позиционированию различных клубов 

в рамках одного вида спорта. 

4. Предложите перечень мероприятий по повышению привлекательности 

спортивных секций (спортивного клуба) ВУЗа.  

5. Оцените эффективность деятельности конкретной спортивной федера-

ции по позиционированию данного вида спорта. 

 

Рефераты и доклады по теме: 

1. Инновационные подходы по повышению эффективности рекламных кам-

паний в индустрии спорта. 

2. Самые эффективные рекламные кампании в российском спорте. 

3. Самые эффективные PR-кампании российских спортсменов (спортивных 

клубов). 

 

 



7 Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации 

а) Планируемые результаты обучения и оценочные средства для проведения 

промежуточной аттестации: 

 

Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

ПК-31 – способностью применять методы и средства сбора и обобщения информации о 

достижениях физической культуры и спорта в ее историческом развитии, приемы агита-

ционно-пропагандистской работы по привлечению населения к занятиям физкультурно-

спортивной деятельностью 

Знать - основные категории и 

понятия, используемые в 

PR; - современное состо-

яние связей с обществен-

ностью в физической 

культуре и спорте, их ге-

незис, становление и раз-

витие; - международные 

и российские кодексы 

профессиональных и 

этических принципов в 

области связей с обще-

ственностью и рекламы;  

Перечень вопросов для подготовки к зачету:  

Теоретические: 

1. Cоциальные, экономические, политические, 

идеологические причины возникновения про-

фессиональной PR-деятельности.  

2. Основные задачи PR в сфере физической 

культуры. Целевые группы и принципы анализа 

их поведения (в сфере физической культуры).  

3. Спорт как социокультурный феномен; его 

структура как вида деятельности и как социаль-

ной сферы. Специфика PR-деятельности в сфе-

ре спорта  

4. Основные направления продвижения имиджа 

организации. Роль специальных мероприятий в 

создании благоприятного имиджа организации.  

5. Физическая культура и ее социальные функ-

ции. Особенности и этапы развития деятельно-

сти по связям с общественностью в сфере фи-

зической культуры (российский опыт).  

6. Основные критерии оценки эффективности 

деятельности по связям с общественностью. 

Показатели эффективности деятельности PR-

служб в сфере физической культуры (на приме-

ре проблем развития адаптивной физической 

культуры).  

7. Специальные мероприятия в PR. значение, 

цели, особенности проведения.  

8. Типология PR-агентств. Структура корпора-

тивных PR-департаментов. Деятельность круп-

ных PR-агентств в спортивной сфере.  

9. Правовые и этические основания деятельно-

сти по связям с общественностью. Особенности 

правового регулирования в области спортивно-

го PR  

10. Интернет как новая коммуникативная среда. 

Типология Интернет-ресурсов; возможности их 

использования в спортивном PR. Спортивный 

Рунет.  

11. Этика и профессиональные стандарты в свя-

зях с общественностью. Виды нормативных до-

кументов, регулирующих профессиональное 
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Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

поведение PR-специалиста.  

12. Инфраструктура средств массовой инфор-

мации. СМИ, информационные агентства и 

службы, пресс-службы, пресс-центры и службы 

связей с общественностью (взаимодействие, 

специфика работы, функциональность).  

13. Особенности организационного PR, его ис-

пользование в сфере физической культуры и 

спорта  

14. Место и роль рекламы в современном мире. 

Характеристика средств распространения ре-

кламной продукции. Особенности использова-

ния рекламы в сфере ФК и С.  

15. Политический PR, политические техноло-

гии, политическая реклама.  

16. Типология PR-кампаний (по целям, пробле-

матике, социальной значимости, инструмента-

рию). Особенности PR-кампаний в государ-

ственном, коммерческом, общественном (треть-

ем) секторе. 

 

Тестовые вопросы 
1. Брендинг – это… 

а) философия, цели и ценности марки 

b) процесс коммуникации уже созданного 

бренда с внешней средой 

c) процесс создания бренда 

d) приверженность определенной марке 

 

2. Каким ниже перечисленным требовани-

ям должно удовлетворять имя бренда: 

a) легкость произношения 

b) уникальность   

c) краткость  

d) простота  

e) всем перечисленным требованиям 

 

3. Отличительной особенностью сферы спорта 

является: 

a) лояльность к бренду 

b) отсутствие возможности оценки стои-

мости бренда 

c) развитие внутреннего брендинга 

d) активное позиционирование в социаль-

ных сетях 

 

4. Олимпийские кольца являются одним из са-

мых узнаваемых брендов в мире. Кому при-

надлежат права по его использованию? 

a) всем городам, где когда-либо проходи-

ли Олимпийские игры 

b) Международному олимпийскому коми-
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Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

тету 

c) Никому, являются общемировой ценно-

стью  

 

5. Инструментами дифференциации продуктов 

являются: 

a) название и цена товара 

b) функциональные свойства и качества 

c) география распределения 

d) все вышеперечисленное  

 

Уметь - использовать структуру 

содержания и методы PR-

технологий; 

- использовать информа-

ционно-

коммуникационные тех-

нологии для совершен-

ствования профессио-

нальной деятельности 

Практические задания 

1. Проективная ситуация. Условие. В Ва-

шей спортивной организации встал вопрос 

о создании корпоративного сайта. Задача. 

Сформулируйте основные требования к 

сайту (техническое задание), предложите 

основные разделы и предложите комплекс 

мероприятий по его продвижению (увели-

чению посещаемости). Профиль спортив-

ной организации на Ваш выбор.  

2. Проективная ситуация. Условие. Создана 

новая Федерация по виду спорта, который 

еще не получил достаточного распростра-

нения и признания в нашей стране. Задача. 

Предложить систему промоушн-

мероприятий, которые бы обеспечили хо-

рошие стартовые условия для активного 

развития данного вида спорта, для нахож-

дения необходимых спонсоров, для утвер-

ждения статуса Федерации.  

3. Проективная ситуация. Условие. Возник-

ла конфликтная ситуация между руковод-

ством спортивного клуба и активной груп-

пой его болельщиков, требующих смеще-

ния тренера, смены руководства и т.п. За-

дача. Опишите план и программу действий 

отдела по связям с общественностью дан-

ного спортивного клуба для разрешения 

конфликтной ситуации.  

4. Проективная ситуация. Условие. Руко-

водство компании, в которой Вы работаете, 

озаботилось вопросом укрепления корпора-

тивной культуры. Задача. Предложите про-

ект развития корпоративной культуры в ор-

ганизации с помощью спортивных меро-

приятий. 

Владеть Осуществлять професси-

ональную деятельность в 

условиях обновления ее 

Практические задания: 

1. Проективная ситуация. Условие. Компа-

ния, выпускающая спортивные товары, готовит 
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Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

целей, содержания и сме-

ны технологий 

к выпуску новый продукт (современный и пока 

единственный на рынке). Задача. Предложите 

комплекс мероприятий для создания заинтере-

сованности у целевой аудитории и успешной 

презентации продукта.  

2. Проективная ситуация. Условие. Рядом с 

фитнес-клубом, в котором Вы работаете, от-

крывается новый фитнес-клуб (где стоимость 

услуг, судя по информации, будет дешевле). 

Задача. Разработайте комплекс мер, чтобы в 

условиях возникающей конкуренции удержать 

существующих клиентов и привлечь новых.  

3. Проективная ситуация. Условие. В обще-

образовательной школе планируется провести 

спортивный праздник. Задача. при отсутствии 

собственных административных ресурсов и 

ограниченного бюджета, предложите техноло-

гию привлечения внимания СМИ к данному 

мероприятию.  

4. Проективная ситуация. Условие. Болель-

щики вашего клуба допустили во время матча 

публичные громкие высказывания расистского 

характера в отношении легионеров клуба. Зада-

ча. Предложите руководству свои рекоменда-

ции по выходу из критической ситуации в 

СМИ, во взаимоотношениях с болельщиками и 

спортсменами.  

5. .Проективная ситуация. Условие. Во время 

проведения пресс-конференции, Вы получили 

информацию о присутствии в зале негативно 

настроенных к Вашей организации представи-

телей СМИ. Задача. Ваши PR-рекомендации, 

способствующие эффективному (для Вас) про-

ведению пресс-конференции.  

6. Проективная ситуация. Условие. Во время 

участия в выставке Вам предоставили невыгод-

ное место (удаленность от основных потоков 

целевой аудитории) для позиционирования соб-

ственной организации (товара/марки и т.п.). За-

дача. Ваши PR-рекомендации, способствующие 

разрешению данной проблемы. 

ПК-32 – способностью использовать приемы общения при работе с коллективом обучаю-

щихся и каждым индивидуумом 

Знать - методологию организа-

ции и проведения науч-

ных исследований; 

- основные подходы и 

принципы формирования 

программ организацион-

Теоретические вопросы для подготовки к заче-

ту 

1. Организация рекламной деятельности. Пла-

нирование и технологии. Особенности реклам-

ной деятельности в спортивной среде.  

2. Типология информационных и рекламно-
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Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

ного развития. информационных агентств, их роль в развитии 

и функционировании отечественных СМИ.  

3. Основные характеристики PR-кампаний. 

Особенности технологий, используемых в PR-

кампаниях в различных сферах социума.  

4. Типология PR-кампаний (по целям, пробле-

матике, социальной значимости, инструмента-

рию). Особенности PR-кампаний в государ-

ственном, коммерческом, общественном (треть-

ем) секторе.  

5. Организация рекламной деятельности. пла-

нирование и технологии. Особенности реклам-

ной деятельности в спортивной среде.  

6. Типология информационных и рекламно-

информационных агентств, их роль в развитии 

и функционировании отечественных СМИ.  

7. Основные характеристики PR-кампаний. 

Особенности технологий, используемых в PR-

кампаниях в различных сферах социума.  

8. Теоретическая и методологическая база под-

готовки и проведения PR-кампаний, включая 

социологические, психологические, политоло-

гические, культурологические аспекты.  

9. Системный подход в планировании PR-

кампаний (концепция, стратегия, программа, 

план). Показатели эффективности PR-кампании 

(на примере кампании, связанной с поддерж-

кой/продвижением отдельного вида спорта).  

10. Задачи и возможности PR-деятельности в 

развитии волонтерского движения, в том числе, 

спортивного волонтерства.  

11. Имиджевая реклама. Задачи, принципы ее 

построения, критерии эффективности. Имидже-

вая иерархия. Технологии Product placement в 

имиджевой рекламе.  

12. Кризисные ситуации в PR и пути их преодо-

ления. Приведите примеры кризисных ситуаций 

в спортивной сфере. 

Уметь Работать в коллективе и 

команде, взаимодейство-

вать с коллегами и соци-

альными партнерами 

Практические задания: 

1. Проективная ситуация. Условие. Ваша 

организация планирует начать выпускать 

ежемесячное корпоративное издание. Зада-

ча. Предложите концепцию издания, а так-

же обоснуйте, какие рубрики Вы бы в него 

обязательно включили и каким образом 

можно обеспечить популярность подобного 

издания среди сотрудников.  

2. Проективная ситуация. Условие. В Ва-

шем городе (районе) показатели здоровья 
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Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

детей и подростков устойчиво снижаются. 

Задача. Ваши PR-рекомендации по исполь-

зованию средств физической культуры и 

спорта для решения данной проблемы.  

3. Проективная ситуация. Условие. Руко-

водство компании, в которой Вы работаете, 

приняло решение поддержать избиратель-

ную кампанию одного из кандидатов на 

должность мэра города Н. Задача. Подгото-

вить для программы кандидата предложе-

ния, связанные с развитием физической 

культуры и спорта в городе (город с высо-

ким уровнем женского и пожилого населе-

ния).  

4. Проективная ситуация. Условие. Ради-

кальные группы фанатов на протяжении 

длительного времени наносят ущерб репу-

тации Вашей спортивной команды. Задача. 

Ваши PR-рекомендации, включая техноло-

гии разрешения данной кризисной ситуа-

ции.  

5. Проективная ситуация. Условие. В пери-

од организации и проведении паралимпий-

ских игр к спортсменам, являющихся лица-

ми с ограниченными возможностями, и их 

проблемам привлечено внимание обще-

ственности, государственных структур и 

большого числа СМИ. Задача. Перед вами 

стоит задача разработки и реализации тех-

нологии позиционирования серьѐзных про-

блем финансирования процесса трениро-

вочной деятельности клубов спортсменов-

паралимпийцев с целью нахождения и при-

влечения организаций-спонсоров из числа 

коммерческих структур и меценатов. 

Владеть Ставить цели, мотивиро-

вать деятельность зани-

мающихся физической 

культурой и спортом, ор-

ганизовывать и контро-

лировать их работу с 

принятием на себя ответ-

ственности за качество 

учебно-тренировочного 

процесса и организации 

физкультурноспортивных 

мероприятий и занятий 

Практические задания: 

1. Проективная ситуация. Условие. Коммер-

ческое предприятие со спортивным уклоном 

реализует благотворительную программу по-

мощи инвалидам. Задача. Разработайте про-

грамму по связям с общественностью, обеспе-

чивающую необходимое количество информа-

ционных выходов для привлечения внимания к 

этому факту.  

2. Проективная ситуация. Условие. Спортив-

ный комментатор, полагая, что он уже не нахо-

дится в эфире, нелицеприятно отозвался об од-

ном из игроков и его личной жизни. Но ком-

ментарии были услышаны, т.к. микрофон не 
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был отключен. Задача. Разработайте путь выхо-

да из кризисной ситуации с максимально поло-

жительным эффектом для обоих участников 

конфликта.  

3. Проективная ситуация. Условие. Объявлен 

конкурс грантов, в рамках которого будут фи-

нансироваться проекты, связанные с поддерж-

кой здорового образа жизни. Задача. Предложи-

те идею PR-проекта для этого конкурса, с ори-

ентацией на отдельную социальную группу. 

Обоснуйте востребованность вашей идеи.  

4. Проективная ситуация. Условие. В СМИ 

Вашего города периодически появляются 

утверждения, что рост асоциального поведения 

подростков в городе связан с созданием боль-

шого числа клубов спортивных единоборств. 

Задача. Какие PR-технологии могут способ-

ствовать прояснению ситуации и разрешению 

конфликта между СМИ и клубами?  

5. Проективная ситуация. Условие. Сеть ма-

газинов по продаже спортивных товаров, в ре-

кламном отделе которой Вы работаете, стала 

учредителем и спонсором детского спортивного 

клуба. Вам поручены поддержка и продвижение 

клуба. Задача. Какие PR-мероприятия Вы може-

те предложить для продвижения клуба, с уче-

том интересов спонсора. 

ПК-33 – способностью формировать через средства массовой информации, информацион-

ные и рекламные агентства общественного мнения о физической культуре как части об-

щей культуры и факторе обеспечения здоровья 

Знать -законы и нормативные 

правовые акты, относя-

щиеся к вопросам регу-

лирования рекламной 

сферы и сферы связей с 

общественностью;  

- -основные подходы к 

формированию эффек-

тивных корпоративных 

стратегий в различных 

сферах и видах бизнеса; 

Теоретические вопросы 

1. Понятие системы физического воспитания. 

Возможности и задачи организации социально 

значимых PR-кампаний в этой сфере (привести 

конкретные примеры).  

2. Разведочные, описательные, казуальные мар-

кетинговые исследования. Метод экспертных 

оценок, его использование в сфере спортивных 

услуг.  

3. Принципы, экономические и правовые осно-

вы построения бюджета PR-кампаний. Ресурсы, 

финансирование, фандрайзинг.  

4. Основные принципы, задачи, критерии эф-

фективности взаимодействия прессслужбы со 

СМИ. Типология мероприятий пресс-службы 

спортивной организации (государственной, об-

щественной, коммерческой).  

5. Особенности планирования и организации 

PR-кампаний различного типа (маркетинговой, 
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политической, рекламной, антикризисной, кор-

поративной).  

6. Роль и место маркетинговых исследований в 

PR-деятельности. Основные направления мар-

кетинговых исследований в сфере спортивного 

PR и рекламы.  

7. Понятия «торговая марка» и «бренд». Сущ-

ность и методы брендинга. Специфика спор-

тивного брендинга (привести конкретные при-

меры).  

8. Понятие «конкурентоспособность». Возмож-

ности PR-деятельности в решении задачи 

укрепления конкурентоспособности спортивной 

организации (привести примеры).  

9. Место и роль социальной рекламы в совре-

менной PR – практике. Особенности использо-

вания социальной рекламы в сфере ФК и С.  

10. Понятия «целевая аудитория», «ключевая 

аудитория», «конечный потребитель», «лидеры 

общественного мнения». Применение этих по-

нятий в спортивной PR-практике.  

11. Эффективность рекламы. Критерии оценки, 

методы достижения, сложности достижения. 

Проблемы эффективности рекламы в сфере 

спорта.  

12. Официальные документы спортивных орга-

низаций, регламентирующие деятельность и 

ограничивающие возможности PR-служб.  

13. Спонсорство. Виды спонсоров и спонсор-

ской деятельности (на примере спортивного 

мероприятия).  

14. Организация и правила проведения публич-

ных выступлений руководства / представителей 

организации и приемов.  

15. Лоббирование в системе PR-поддержки ме-

роприятий. Виды и методы лоббирования.  

16. Основные аспекты построение имиджа 

спортсмена. 

Уметь - организовывать, прово-

дить и оценивать резуль-

таты преобразований 

бизнеспроцессов. 

Практические задания: 

1. Проективная ситуация. Условие. В по-

следнее время в Вашей команде постоянно 

уличают спортсменов в употреблении за-

прещенных препаратов, что резко негатив-

но отражается на репутации как самой ко-

манды, так и Федерации, и страны в целом. 

Данная ситуация отражена в новостях мно-

гих СМИ. Задача. Предложите комплекс 

PR-мероприятий, который следует исполь-

зовать при возникшей кризисной ситуации, 



 20 

Структурный 

элемент  

компетенции 

Планируемые результаты 

обучения  
Оценочные средства 

делая акцент на возвращение престижа 

страны в достаточно короткие сроки.  

2. Проективная ситуация. Условие. Про-

блема курения молодежи и слабый интерес 

к занятиям физической культурой и спор-

том вызывает серьезную тревогу в совре-

менном обществе. Задача. Разработайте ва-

риант позиционирования опасности куре-

ния и полезности занятиями физической 

культурой и спортом среди молодежи от 14 

до 18 лет, учитывая специфику данной це-

левой группы.  

3. Проективная ситуация. Условие. Во мно-

гих учебных заведениях России эффектив-

ность преподавания физической культуры 

нередко снижается в связи с равнодушным 

отношением администрации, с отсутствием 

заинтересованности у учащихся. Статус 

преподавателя этой дисциплины также пока 

не отличается высоким рейтингом. Задача. 

Какие PR-мероприятия Вы можете предло-

жить для изменения имиджа преподавателя 

физической культуры, для поднятия пре-

стижа данной профессии в школах, в ВУ-

Зах?  

4. Проективная ситуация. Условие. Один из 

кабельных каналов телевидения решил ор-

ганизовать передачу «Спортивный дискус-

сионный клуб». Задача. Какие «горячие» 

темы для дискуссий Вы можете предло-

жить? Какие технологии для привлечения 

аудитории?  

5. Проективная ситуация. Условие. Вы ре-

шили организовать спортивный журнал для 

подростков и для этого обратиться в банк за 

спонсорской поддержкой. Задача. Сформу-

лируйте основные аргументы и положения, 

которые должны быть включены в письмо-

обращение к потенциальным спонсорам.  

6. Проективная ситуация. Условие. в обще-

стве сложился стереотип, что все профес-

сиональные спортивные клубы являются 

дотационными (финансируются за счѐт ре-

гионального бюджета или бюджета госу-

дарственных корпораций) и «сидят на шее» 

налогоплательщиков. Задача. Являясь ру-

ководителем PR-отдела одного из профес-

сиональных клубов, разработайте страте-

гию «отстройки» Вашей организации от 
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подобного негативного образа.  

7. Проективная ситуация. Условие. Сегодня 

проведение вебинаров стало эффективным 

методом дистанционного обучения и при-

влечения потребителей образовательных 

услуг. 

Владеть Организовывать соб-

ственную деятельность, 

определять методы ре-

шения профессиональ-

ных задач, оценивать их 

эффективность и каче-

ство 

Практические задания: 

1. Проективная ситуация. Условие. Один из 

известных киноактѐров готовится к получению 

главной роли в художественном фильме, осно-

ванном на реальной истории жизни знаменито-

го футбольного голкипера. Однако на данную 

роль претендуют и другие киноактѐры. Задача. 

Предложите актѐру технологию формирования 

образа человека, хорошего разбирающего в 

спорте, в футболе. Обеспечьте продвижение 

информации о деятельности актѐра, связанной с 

футболом, в печатные и электронные СМИ, что 

должно повлиять на его выбор в качестве глав-

ного героя создателями фильма.  

2. Проективная ситуация. Условие. Коммер-

ческая структура ищет вариант проведения 

корпоративного мероприятия в формате «тим-

билдинг». Задача. Предложите свои услуги по 

организации и проведению корпоративного 

спортивного мероприятия. Убедите, что Ваше 

агентство проведѐт его на должном уровне и 

решит поставленные задачи.  

3. Проективная ситуация. Условие. Следуя 

«моде» и актуальным тенденциям PRдеятельно-

сти, спортивная организация создала официаль-

ные представительства (страницы / группы / со-

общества) во всех популярных социальных се-

тях. Однако кадровых и временных ресурсов 

для своевременного, оперативного наполнения 

данных Интернет-страниц актуальным контен-

том у организации нет. Задача. Разработайте 

технологии поддержания работы указанных 

Интернет-ресурсов, увеличения числа их посе-

тителей и количества материалов 

 

б) Порядок проведения промежуточной аттестации, показатели и критерии 

оценивания: 

 

Промежуточная аттестация по дисциплине «PR-технологии в спорте» проводится в 

форме зачета. На итоговую оценку влияет качество выполнения практических заданий на 

образовательном портале и выполнение тестовых заданий по каждому разделу.  
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Показатели и критерии оценивания зачета: 

– на оценку «зачтено» – обучающийся демонстрирует высокий уровень сформиро-

ванности компетенций, всестороннее, систематическое и глубокое знание учебного ма-

териала, свободно выполняет практические задания, свободно оперирует знаниями, уме-

ниями, применяет их в ситуациях повышенной сложности.  

– на оценку «не зачтено»  – обучающийся не может показать знания на уровне вос-

произведения и объяснения информации, не может показать интеллектуальные навыки 

решения простых задач. 

 

8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля) 

а) Основная литература:  
1. Мяконьков, В. Б. Спортивный маркетинг : учебник для вузов / В. Б. Мяконьков, Т. 

В. Копылова, Н. М. Егорова ; под общей редакцией В. Б. Мяконькова. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2020. — 284 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

12861-1. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/viewer/sportivnyy-marketing-448462#page/1 (дата обращения: 

01.09.2020).  

 

б) Дополнительная литература:  

2. Абабков, Ю. Н. Реклама в туризме : учебник / Ю.Н. Абабков, М.Ю. Абабкова, И.Г. 

Филиппова ; под ред. Е.И. Богданова. — Москва : ИНФРА-М, 2020. — 170 с. — 

(Высшее образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-004905-2. - Текст : электрон-

ный. - URL: https://znanium.com/read?id=356220 (дата обращения: 14.09.2020). – 

Режим доступа: по подписке. 

3. Маркетинг инноваций в 2 ч. Часть 1. : учебник и практикум для вузов / Н. Н. Мол-

чанов [и др.] ; под общей редакцией Н. Н. Молчанова. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2020. — 257 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-02363-3. — 

Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/viewer/marketing-

innovaciy-v-2-ch-chast-1-453173#page/1 (дата обращения: 01.09.2020).  

4. Маркетинг инноваций в 2 ч. Часть 2. : учебник и практикум для вузов / Н. Н. Мол-

чанов [и др.] ; под общей редакцией Н. Н. Молчанова. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2020. — 275 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-02365-7. — 

Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/viewer/marketing-

innovaciy-v-2-ch-chast-2-453174#page/1 (дата обращения: 01.09.2020).  

5. Психология физической культуры и спорта : учебник и практикум для вузов / А. Е. 

Ловягина [и др.] ; под редакцией А. Е. Ловягиной. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2020. — 531 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-01035-0. — 

Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/viewer/psihologiya-

fizicheskoy-kultury-i-sporta-450632#page/1 (дата обращения: 01.09.2020).  

 

в )  Методические указания:  

Маркетинг-менеджмент : учебник и практикум для вузов / И. В. Липсиц [и др.]. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 379 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-01165-4. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/viewer/marketing-menedzhment-450381#page/1 (дата обращения: 01.09.2020).  

 Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник и практикум для академи-

ческого бакалавриата / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. 

Мхитарян. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 404 с. — (Бакалавр. Академический 

курс). — ISBN 978-5-9916-9070-6. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

https://urait.ru/viewer/marketing-v-otraslyah-i-sferah-deyatelnosti-433737#page/1 (дата обра-

щения: 01.09.2020).  

https://urait.ru/viewer/sportivnyy-marketing-448462%23page/1
https://znanium.com/read?id=356220%20
https://urait.ru/viewer/marketing-innovaciy-v-2-ch-chast-1-453173%23page/1
https://urait.ru/viewer/marketing-innovaciy-v-2-ch-chast-1-453173%23page/1
https://urait.ru/viewer/marketing-innovaciy-v-2-ch-chast-2-453174%23page/1
https://urait.ru/viewer/marketing-innovaciy-v-2-ch-chast-2-453174%23page/1
https://urait.ru/viewer/psihologiya-fizicheskoy-kultury-i-sporta-450632%23page/1
https://urait.ru/viewer/psihologiya-fizicheskoy-kultury-i-sporta-450632%23page/1
https://urait.ru/viewer/marketing-menedzhment-450381%23page/1
https://urait.ru/viewer/marketing-v-otraslyah-i-sferah-deyatelnosti-433737%23page/1
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г )  Программное обеспечение и  Интернет-ресурсы:  

Программное обеспечение  

 Наименова-

ние ПО  
№ договора  Срок действия лицензии  

 

 MS Windows 

7 Professional(для 

классов)  

Д-1227-18 от 08.10.2018  11.10.2021  

 

 MS Office 

2007 Professional  
№ 135 от 17.09.2007  бессрочно  

 

 Браузер 

Yandex 

свободно распространяемое 

ПО  
бессрочно  

 

 FAR 

Manager  

свободно распространяемое 

ПО  
бессрочно  

 

     

Профессиональные базы данных и информационные справочные системы  

 Название курса  Ссылка   

 
Информационная система - Единое окно до-

ступа к информационным ресурсам  

URL: 

http://window.edu.ru/  

 

  

 Электронная база периодических изданий East 

View Information Services, ООО «ИВИС»  
https://dlib.eastview.com/  

 

 Национальная информационно-аналитическая 

система – Российский индекс научного цитирования 

(РИНЦ)  

URL: 

https://elibrary.ru/project_risc.asp  

 

 Поисковая система Академия Google (Google 

Scholar)  

URL: 

https://scholar.google.ru/  

 

 

9 Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 

Материально-техническое обеспечение дисциплины включает: 

 

Тип и название аудитории  Оснащение аудитории 

Учебная аудитория для проведе-

ния занятий лекционного и прак-

тического типа 

Мультимедийные средства хранения, передачи  и 

представления информации, доска. 

Помещение для самостоятельной 

работы: компьютерные классы; 

читальные залы библиотеки 

Персональные компьютеры с пакетом MS Office, вы-

ходом в Интернет и с доступом в электронную ин-

формационно-образовательную среду университета  

Учебные аудитории для проведе-

ния групповых и индивидуаль-

ных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной атте-

стации 

Мультимедийные средства хранения, передачи и 

представления информации. 

Комплекс тестовых заданий для проведения промежу-

точных и рубежных контролей. 

Помещение для хранения и про-

филактического обслуживания 

учебного оборудования 

Стеллажи для хранения учебно-наглядных пособий и 

учебно-методической документации. 

 

 

http://window.edu.ru/
https://dlib.eastview.com/
https://elibrary.ru/project_risc.asp
https://scholar.google.ru/

