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1 Цели освоения дисциплины (модуля)  

сформировать у студентов способность осуществлять письменную и устную 

коммуникацию на русском языке; способность соблюдать в профессиональной 

деятельности требования правовых актов в области защиты государственной тайны и 

информационной безопасности, обеспечивать соблюдение режима секретности; 

способность формировать установки в отношении здорового образа жизни, гармоничного 

развития, толерантности во взаимодействии с окружающим миром, продуктивного 

преодоления профессиональных и жизненных трудностей.  
  

2 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы  

Дисциплина Психология СМИ и связей с общественностью входит в базовую 

часть учебного плана образовательной программы.  

Для изучения дисциплины необходимы знания (умения, владения), 

сформированные в результате изучения дисциплин/ практик:  
Юридическая психология  

Русский язык в этнокультурной коммуникативной среде  

Психология здоровья  

Знания (умения, владения), полученные при изучении данной дисциплины будут 

необходимы для изучения дисциплин/практик:  

Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена  

  
3 Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения  

дисциплины (модуля) и планируемые результаты обучения  

В результате освоения дисциплины (модуля) «Психология СМИ и связей с 

общественностью» обучающийся должен обладать следующими компетенциями:  

  

Структурный  

элемент  

компетенции  

Планируемые результаты обучения  

ПК-29 способностью соблюдать в профессиональной деятельности требования правовых 

актов в области защиты государственной тайны и информационной безопасности, 

обеспечивать соблюдение режима секретности 

Знать  понятия информационной безопасности и защиты государственной 

тайны; 

 законодательство Российской Федерации в области защиты 

информа-ции, государственной тайны и режима секретности; 

Уметь  анализировать и выбирать ситуации профессиональной 

деятельности, требующие соблюдения требований правовых актов в 

области защиты государственной тайны и информационной 

безопасности и  обеспечения соблюдения режима секретности; 

 выбирать оптимальные приемы обеспечения режима секретности и 

информационной безопасности 

Владеть -приемами организации своей профессиональной деятельности в соот-

ветствии с требованиями правовых актов, информационной 

безопасно-сти и режима секретности 

ПСК-2 способностью формировать установки в отношении здорового образа жизни, 

гармоничного развития, толерантности во взаимодействии с окружающим миром, 

продуктивного преодоления профессиональных и жизненных трудностей 

Знать -понятие гармоничного развития, продуктивного преодоления, 

толерантного взаимодействия, здоровый образ жизни. 



 

Уметь формировать установки в отношении здорового образа жизни, 

гармоничного развития, толерантности во взаимодействии с 

окружающим миром, продуктивного преодоления профессиональных 

и жизненных трудностей 

Владеть способностью формировать установки в отношении здорового образа 

жизни 

ОК-10      способностью осуществлять письменную и устную коммуникацию на русском 

языке 

Знать -основные средства и способы письменной и устной коммуникации 

при решении профессиональных задач и взаимодействии со СМИ и 

общест-венностью. 

Уметь - выбирать адекватные средства и способы письменной и устной 

комму-никации при взаимодействии со СМИ и общественностью. 

Владеть - навыками письменной и устной коммуникации при решении профес-

сиональных задач и взаимодействии со СМИ и общественностью. 



 

 4.Структура,объѐмисодержаниедисциплины(модуля) 

Общаятрудоемкостьдисциплинысоставляет4зачетныхединиц144акад.часов,втомчисле: 

–контактнаяработа–55акад.часов: 

–аудиторная–54акад.часов; 

–внеаудиторная–1акад.часов 

–самостоятельнаяработа–89акад.часов; 
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1.1.Раздел:ОбщиепонятияпсихологииСМИ 

1.11.1.ПсихологияСМИкакнауч

наядисциплина.Категориимедиа

психологии. 

1.2.Массоваякоммуникацияиос

новныепсихологическиепробле

мыобщениябольшихсоциальны

хгрупп 

1.3.Психологическиезакономер

ностивосприятиямедиатекста 

1.4.Социальныестереотипыиихр

ольвСМИ 

7 6  12 40 
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вка к 

занятия

м 

опрос  

Итогопоразделу 6  12 40    

2.2.Раздел:ПсихологическиетехнологиивсфереСМИисвязейсобщественно-стью 



2.12.1.Мифологическийхаракте

рмедийнойкоммуникации 

2.2.Психологическиеманипуляц

иивмедиапространстве 

2.3.Имиджвструктурекоммуник

ативногопространства.Проблем

ынепредсказуемостиосвещения

событийвСМИ. 

2.4.Слухикакэлементпространст

ваСМИ 

2.5.Психологияинформационно

йвойны 

Общаямодельвоздействиявинфо

рмационнойкампании 

2.6ПсихологическоевлияниевС

МИисвязейсобщественностью 

2.7ЗаконодательствоРоссийской

Федерациивобластизащитыинф

ормации,государственнойтайны

ирежимасекретности 

7 12  24 49 

Подгот

овка к 

практич

еским 

занятия

м на 

основе 

лекций, 

интерне

т 

источн

иков 

опрос  

Итогопоразделу 12  24 49    

Итогозасеместр 18  36 89  зачѐт  

Итогоподисциплине 18  36 89  зачет  



 

5Образовательныетехнологии 

 
Врамкахдисциплины«ПсихологииСМИисвязейсобщественностью»планируетсяпро

ведениетрадиционныхинетрадиционныхлекционныхипрактическихзанятий. 

-лекция(вводная,обзорная,репродуктивно-информационная,заключительная)– 

целесообразностьтрадиционнойлекциисостоитврешенииследующихобразовательн

ыхиразвивающихзадачдисциплины:показатьзначимостьдисциплиныдляпрофессиональ-

ногостановлениябудущегоруководителя;сформироватьмотивациюстудентовнаосвое-

ниеучебногоматериала;связатьтеоретическийматериалспрактикойбудущейпрофес-

сиональнойдеятельности; 

-лекция-беседа–

позволяетучитыватьотношениестудентовкизучаемымвопросам,выявлятьпроблемывпроцес

сеихосмысления,корректироватьдопускаемыеошибкиитакдалее; 

-лекциясразборомконкретныхситуаций–

предполагаетвключениеконкретныхситуаций,отражающихпроблемыпрофессиональнойде

ятельности;создаетсяситуация,позволяющая«перевод»познавательногоинтересанауровень

профессионального;акти-

визируетсявозможностьзанятьпрофессиональнуюпозицию,развитьуменияанализа,сравнен

ияиобобщения; 

-методыинтерактивногообучения(презентации,ролевыеигры,деловыеигры,мо-

делированиеианализситуаций)–

приучаюткколлективнымдействиям;принятиюкаксамостоятельных,такискоординированн

ыхрешений;развиваютвоображениеиинтуи-

цию,инициативу,аналитическиеспособности,уменияслушать,убеждать,обосновывать;форм

ируетсамоконтроль,самообладание,толерантность; 

рефлексия–обеспечиваетсамоанализисамооценкусвоихдостиженийтеоретиче-

скихзнаний,такипрактическихнавыков. 

Практическиезанятиявформепрактикума-этоорганизацияучебнойработы,на-

правленнаянарешениекомплексныхучебно-познавательныхзадач,требующихотсту-

дентаприменениякакнаучно-теоретическихзнаний,такипрактическихнавыков. 

Используютсяследующиеинтерактивныеметодыобучения:работавкоманде;Case-

study(методконкретныхситуаций);поисковыйметод;решениеситуационныхзадач;исследова

тельскийметод;эвристическаябеседа;методдискуссии;«мозговаяатака»;ме-

тод«круглогостола»;метод«деловойигры»;конкурсыпрактическихработсихобсужде-

нием;тренинг. 

 
 

6Учебно-методическоеобеспечениесамостоятельнойработыобучающихся 

Представленовприложении1. 

 
7Оценочныесредствадляпроведенияпромежуточнойаттестации 

Представленывприложении2. 

 
8Учебно-методическоеиинформационноеобеспечениедисциплины(модуля) 

а)Основнаялитература: 



1. Руденко, А. М. Психология массовых коммуникаций : учебник / А. М. Руденко, А. В. 

Литвинова ; под ред. А. М. Руденко. – Москва : РИОР :ИНФРА-М, 2020. – 303 с. – 

(Высшее образование:Бакалавриат). - ISBN 978-5-369-01663-3. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1048186 (дата обращения: 16.09.2020). – Режим 

доступа: по подписке. 

2. Соснин, В. А. Психология массового поведения : монография / В.А. Соснин. – Москва : 

ФОРУМ : ИНФРА-М, 2020. – 160 с. - ISBN 978-5-00091-003-0. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1045382 (дата обращения: 16.09.2020). – Режим 

доступа: по подписке. 

3. Соснин, В. А. Психология современного терроризма : учебное пособие / В.А. Соснин. – 

2-е изд. – Москва : ФОРУМ :ИНФРА-М, 2020. – 160 с. – (Высшее 

образование:Бакалавриат). - ISBN 978-5-00091-523-3. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1082921 (дата обращения: 16.09.2020). – Режим 

доступа: по подписке. 

 

https://znanium.com/catalog/product/1048186
https://znanium.com/catalog/product/1045382
https://znanium.com/catalog/product/1082921


 

б)Дополнительнаялитература: 

Коммуникология:коммуникационныйконсалтинг:Учебноепособие/ШарковФ.И.1. 

Кузина, Г. В. Организация предпринимательской деятельности : учебное пособие / Г. В. 

Кузина, Т. Л. Савинова, К. Ф. Усманова. - Магнитогорск : МГТУ, 2014. - 1 электрон.опт. 

диск (CD-ROM). - Загл. с титул.экрана. - URL: 

https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=954.pdf&show=dcatalogues/1/11189

93/954.pdf&view=true (дата обращения: 14.05.2020). - Макрообъект. - Текст : электронный. 

- Сведения доступны также на CD-ROM. 

2. Лешер, О. В. Психология делового общения : учебное пособие. Ч. 2 / О. В. 

Лешер, Е. Д. Расщепкина. - Магнитогорск : МГТУ, 2014. - 1 электрон.опт. диск (CD-

ROM). - Загл. с титул.экрана. - URL: 

https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=924.pdf&show=dcatalogues/1/11189

25/924.pdf&view=true (дата обращения: 14.05.2020). - Макрообъект. - Текст : электронный. 

- Сведения доступны также на CD-ROM. 

3/ Максимова, А. М. Техника и технология Интернет-СМИ : практикум / А. М. 

Максимова ; МГТУ. - Магнитогорск : МГТУ, 2019. - 1 электрон. опт. диск (CD-ROM). - 

Загл. с титул. экрана. - URL : 

https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3865.pdf&show=dcatalogues/1/1529

998/3865.pdf&view=true  (дата обращения: 14.05.2020). - Макрообъект. - ISBN 978-5-9967-

1490-2. - Текст : электронный. - Сведения доступны также на CD-ROM. 

     
в)Методическиеуказания: 

Самостоятельнаяработастудентоввуза:практикум/составители:Т.Г.Неретина,Н.Р.У

разаева,Е.М.Разумова,Т.Ф.Орехова;Магнитогорскийгос.техническийун-тим.Г.И.Носова.-

Магнитогорск:МГТУим.Г.И.Носова,2019.-1CD-ROM.-Загл.ститул.экрана.-

URL:https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3816.pdf&show=dcatalogues/1

/1530261/3816.pdf&view=true 

(датаобращения:18.10.2019).-Макрообъект.-Текст:электрон-ный.-

СведениядоступнытакженаCD-ROM. 

Методическиерекомендациипоизучениюдисциплины–Приложение1 

 

 
     

г)ПрограммноеобеспечениеиИнтернет-ресурсы: 
 

     

Программноеобеспечение 

 
НаименованиеПО №договора Срокдействиялицензии 

 

 
MSWindows7Professional(длякл

ассов) 
Д-1227-18от08.10.2018 11.10.2021 

 

 
Far menedger 

свободнораспространяем

оеПО 
бессрочно 

 

 
MSOffice2007Professional №135от17.09.2007 бессрочно 

 

 
7Zip 

свободнораспространяем

оеПО 
бессрочно 

 

     
Профессиональныебазыданныхиинформационныесправочныесистемы 

 Названиекурса Ссылка  
Международнаясправочнаясистема«Полпред»polpred.co

mотрасль«Образование,наука» 

URL:http://education.polpred.co

m/ 
  

https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=954.pdf&show=dcatalogues/1/1118993/954.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=954.pdf&show=dcatalogues/1/1118993/954.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=924.pdf&show=dcatalogues/1/1118925/924.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=924.pdf&show=dcatalogues/1/1118925/924.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3865.pdf&show=dcatalogues/1/1529998/3865.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3865.pdf&show=dcatalogues/1/1529998/3865.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3816.pdf&show=dcatalogues/1/1530261/3816.pdf&view=true
https://magtu.informsystema.ru/uploader/fileUpload?name=3816.pdf&show=dcatalogues/1/1530261/3816.pdf&view=true


 
Национальнаяинформационно-аналитическаясистема–

Российскийиндекснаучногоцитирования(РИНЦ) 

URL:https://elibrary.ru/project_ri

sc.asp 

 



 

 
ПоисковаясистемаАкадемияGoogle(GoogleScholar) URL:https://scholar.google.ru/ 

 

 Информационнаясистема-

Единоеокнодоступакинформационнымресурсам 
URL:http://window.edu.ru/ 

 

9Материально-техническоеобеспечениедисциплины(модуля) 
    

Материально-техническоеобеспечениедисциплинывключает: 
Учебныеаудиториидляпроведениязанятийлекционноготипа/Мультимедийныесредс

твахранения,передачиипредставленияинформации. 

Учебныеаудиториидляпроведениязанятийсеминарскоготипа,групповыхииндивиду

альныхконсультаций,текущегоконтроляипромежуточнойаттестации/Мультимедийныесре

дствахранения,передачиипредставленияинформации. 

ПерсональныекомпьютерыспакетомMSOffice,выходомвИнтернетисдоступомвэлек

троннуюинформационно-образовательнуюсредууниверситета 

Учебнаяаудиториядляпроведениялабораторныхработ:Мультимедийныесредствахр

анения,передачиипредставленияинформации. 

Помещениядлясамостоятельнойработыобучающихся/Персональныекомпьютерысп

акетомMSOffice,выходомвИнтернетисдоступомвэлектроннуюинформационно-

образовательнуюсредууниверситета 

Помещениедляхраненияипрофилактическогообслуживанияучебногооборудования/

Шкафыдляхраненияучебно-методическойдокументации,учебногооборудованияиучебно-

наглядныхпособий. 

 

 

Учебныеаудиториидляпроведениязанятийлекционноготипа/Мультимедийныесредс

твахранения,передачиипредставленияинформации. 

Учебныеаудиториидляпроведениязанятийсеминарскоготипа,групповыхииндивиду

альныхконсультаций,текущегоконтроляипромежуточнойаттестации/Мультимедийныесре

дствахранения,передачиипредставленияинформации. 

ПерсональныекомпьютерыспакетомMSOffice,выходомвИнтернетисдоступомвэлек

троннуюинформационно-образовательнуюсредууниверситета 

Учебнаяаудиториядляпроведениялабораторныхработ:Мультимедийныесредствахр

анения,передачиипредставленияинформации. 

Помещениядлясамостоятельнойработыобучающихся/Персональныекомпьютерысп

акетомMSOffice,выходомвИнтернетисдоступомвэлектроннуюинформационно-

образовательнуюсредууниверситета 

Помещениедляхраненияипрофилактическогообслуживанияучебногооборудования/Шкафы

дляхраненияучебно-методическойдокументации,учебногооборудованияиучебно-

наглядныхпособий 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Приложение 1 

Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 



 

 

1.1.Раздел:ОбщиепонятияпсихологииСМИ 

1.11.1.ПсихологияСМИкакнаучнаядисциплина.Категориимедиапсихологии. 
1. Зачем нужно изучать психологию сми? Взаимодействие и взаимопроникновение психологии и 

журналистики. 

2. Психология журналистки и медиапсихология. Методы исследования в медиапсихологии. 

3. Понятие массовой коммуникации. Массовая коммуникация в контексте теории общения. 

Модель массовой коммуникации. 

4. СМИ и алгоритмы массового мышления. Социально-психологические функции СМИ в 

обществе. 

5. Техники воздействия на убеждения широкой аудитории. Специфические приемы пропаганды. 

6. Воздействие СМИ на аудиторию. Классификация аудитории. Коммуникатор и реципиент. 

7. Эффекты внушения. Понятие стереотипа, мифа и имиджа. Харизматическая модель 

коммуникатора. 

8. Восприятие журналистской информации. Категории внимания и памяти. 

9. Психолого-этические аспекты журналистского творчества. Категории медиапсихологии. 

10. Магическое мышление и мифологический текст. 

11. Рационалистическое мышление и убеждающий текст. 

12. Позитивистское мышление и прагматический текст. 

13. Драйв-мышление и гедонистический текст. 

14. Гуманистическое мышление и смысловыявляющий текст. 

15. NET-мышление и сетевой текст. 

1.2.Массоваякоммуникацияиосновныепсихологическиепроблемыобщениябольшихсоциал

ьныхгрупп. 

1.Структура личности журналиста. 

2 Внутренний мир журналиста. Интеллектуальные и нравственные критерии. 

3 Роль в СМИ в формировании стереотипов в общественном сознании. 

4 Эмоциональные барьеры в межличностном общении журналиста. 

5 психологические портреты российских журналистов. 

6 Социально-психологические роли журналиста в массовой коммуникации 

 

 

1.3.Психологическиезакономерностивосприятиямедиатекста 

1 Сознательное и бессознательное в механизмах общения. Эксплуатация 

эмоций и бессознательного в СМИ. 

2 Языки общения и их использование в журналистике. 

3 Самосознание журналиста. «Я - концепция» 

4 Информационные войны в журналистике. 

5 Психологические эффекты, их воздействие на аудиторию. 

6 Типология аудитории. 

7 Виды «идеологий» массовой аудитории. 

8 Психологические методы воздействия СМИ на массовую аудиторию. 

9 Формы защиты аудитории от «психопрограммирования». 

10 Формы и методы манипулирования СМИ. 

11 Характеристика стереотипизации 

12 Имиджмейкерство и СМИ. 

 

1.4.СоциальныестереотипыиихрольвСМИ 

1. Идентификация и практика СМИ. 

2 Характеристика психологических эффектов. 

3 Сущность социальной суггестии. 

4 Эффективность, действенность, эффекты. 

5 Психологические особенности творчества журналиста. 

6 Социологическая культура журналиста. 



7 Нравственно-психологическое сознание журналиста, социальная и профессиональная 

ответственность. 

8 Психологическая культура журналиста. 

9 Профессиональные установки журналиста. 

 

2.2.Раздел:ПсихологическиетехнологиивсфереСМИисвязейсобщественностью 

.1.Мифологическийхарактермедийнойкоммуникации 

2 Основные характеристики общества как сложной социальной системы. 

3Главное социальное назначение СМИ. 

4 Социально-ролевые функции журналистики. 

5 Массовая коммуникация как общение больших социальных групп. 

6 Основные социальные и психологические функции общения в обще- 

стве. 

7 Особенности массовой коммуникации. Роль особенного в процессе по- 

знания. 

 

2.2.Психологическиеманипуляциивмедиапространстве 

1. Общее и различное в межличностном, межгрупповом общении и мас- 

совой коммуникации. 

2 Журналист и аудитория – центральные фигуры в массовой коммуникации. 

3 Общение – «логический» центр психологии. Психологические характеристики общения. 

4 Психология журналистики – междисциплинарная область знаний и практики. Ее место в 

системе обществоведческих наук. 

5 Психологические и социальные установки и их значение в деятельности журналиста. 

6 Сознательно и бессознательно в жизни и журналистике. 

7 Интерпретация сознательного и бессознательного в теориях фрейдизма, в аналитической 

и гуманистической психологиях. 

8 Вклад бихевиористов в разработку психологии пропаганды и рекламы. 

9 «Гештальт», «фон» и «инсайт» в гештальтпсихологии. 

 

2.3.Имиджвструктурекоммуникативногопространства.Проблемынепредсказуемостиосвещ

ениясобытийвСМИ. 

1.Практическое значение теории когнитивного диссонанса и гипотезы 

гомеостаза в деятельности СМИ. 

2. Сильные и слабые стороны в самоактуализации в гуманистической и 

аналитической психологии. 

3. Единство сознания и деятельности, их имманентная связь. 

4.Основные постулаты отечественных школ психологии и их значение 

для журналистики. 

5. Вульгарный фрейдизм и психоанализ в практике работы телевидения, 

развлекательной и «желтой» прессы. 

6. Общее и особенное в деятельности журналиста, ученого, политика, ху- 

дожника, писателя. 

 

2.4.Слухи как элемент пространства СМИ. Типология аудитории. 

1. Виды «идеологий» массовой аудитории. 

2. Психологические методы воздействия СМИ на массовую аудиторию. 

3. Формы защиты аудитории от «психопрограммирования». 

4. Формы и методы манипулирования СМИ. 

5. Характеристика стереотипизации сознания. 

6.Имиджмейкерство и СМИ. 

7.Идентификация и практика СМИ. 

8 .Характеристика психологических эффектов. 

9.Сущность социальной суггестии. 

10. Эффективность, действенность, эффекты. 

 



2.5.Психология информационной войны 

1. Общаямодельвоздействиявинформационнойкампании 

2. Понятие о массе и ее общая характеристика 

3.Психологические характеристики массы 

4. Виды массовых свойств 

5. Характеристика толпы 

6. Характеристика собранной публики 

7. Характеристика несобранной публики 

 

2.6ПсихологическоевлияниевСМИисвязейсобщественностью 

Вопросы для обсуждения: 

1. Массовокомуникационные общественного уровня и их психологические механизмы 

2. Навязывание повестки дня 

3. Спираль молчания 

4. Эффект сдвига последней минуты 

5. Моделирование реальности средствами СМИ 

6. Формирование стереотипов 

7. Эффект прайминга 

8. Теории эффекта прайминга 

9. Эффект присутствия 

10. Эффект «ореола» или нимба 

11. Эффект Барнума 

12. Эффект «бумеранга». 

13. Понятие о прямом и косвенном влиянии СМК 

14. Роль СМК в изменение аудитории 

15. Телеожирение 

16. Здоровье и развлекательные программы 

17. Здоровье и компьютерные технологии 

18. Разные СМК и их влияние на познавательные процессы аудитории 

19. Сцены насилия в СМИ и агрессивность 

20. Количественные и качественные характеристики насилия в СМК. 

21. Средства массовой коммуникации и суицидальное поведение 

22. Самоповреждающее поведение в СМК 

21. Воздействие сексуального контекста сообщений СМК на агрессивность 

22. Страх и другие негативные эмоции как следствие сообщений СМК 

 

 

 

2.7ЗаконодательствоРоссийскойФедерациивобластизащитыинформации,государственнойт

айныирежимасекретности 

1. Представление о норме в СМИ и СМК 

2. Нормативные теории МК 

3. Проблема свободы коммуникации и цензуры в СМК 

4. Формирование ценностей средствами СМК. 

5. Шок-тэймент и его эффект на аудиторию 

6. Этические проблемы в СМК 

7. Практическое значение знаий психолингвистики и психологических экспертиз 

8. Закон РФ от 27.12.1991 № 2124-1 (ред. 1.03.2020) 2О средствах массовой информации» 

URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
 

 

 

 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/


 
Приложение 2 

Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации 

Зачет в 7 семестре 

 

а) Планируемые результаты обучения и оценочные средства для проведения промежуточной аттестации: 

 

Структурныйэлемент 

компетенции 
Планируемыерезультатыобучения Оценочныесредства 

ОК-10  способностью осуществлять письменную и устную коммуникацию на русском языке   

Знать -основные средства и способы 

письменной и устной коммуникации при 

решении профессиональных задач и 

взаимодействии со СМИ и 

общественностью. 

Теоретическиевопросы 

1. Массовая коммуникация - общение больших социальных групп (сущность и природа 

массово-коммуникационных отношений). 

2. Психология СМИ как научная дисциплина. Категориимедиапсихологии. 

3. Историография и методологические принципы психологии журналистики 

4. Современные проблемы медиа психологии. Истоки массовой коммуникации. 

5. Средства и способы письменной и устной коммуникации 

6. Основные признаки (долженствовательная модальность) и компоненты (смысл, 

ценность, мотивы и убеждения) коммуникативного пространства 

7. Зависимость медиа пространства от субъектов коммуникации 

8. Психологическаяструктураречевойкоммуникации 

 

Уметь - выбирать адекватные средства и 

способы письменной и устной 

коммуникации при взаимодействии со 

СМИ и общественностью. 

Примерные задания: 

Подберите средства и способы письменной и устной коммуникации при  

взаимодействии со СМИ и общественностью в следующих коммуникативных 

ситуациях 

Ситуационная задача №1. 

 Комсомольская правда в рубрике «Люди, которые нас удивили» поместила заметку: 

«Мэр Москвы нашел способ борьбы с пробками. Открывая очередную транспортную 

развязку, он сказал, что вынесет на обсуждение правительства города идею 

распорядка дня столичных чиновников. Теперь они будут работать с 7 утра, что 

сильно разгрузит улицы в утренние часы». Задание: Проанализируйте, какое влияние 

могут оказать эти высказывания мэра Москвы на мотивацию и ожидания реципиентов 



Структурныйэлемент 

компетенции 
Планируемыерезультатыобучения Оценочныесредства 

– москвичей, жителей других городов, чиновников. Подберите средства и способы 

письменной и устной коммуникации для трансляции данной информации 

взаимодействии при взаимодействии со СМИ и общественностью. 

Ситуационная задача №2. В настоящее время широко распространено мнение о том, 

что серьезными национальными проектами, развивающими национальную идею и 

воспитывающими национальную гордость, являются такие телевизионные проекты, 

как «Звезды на льду», «Танцы со звездами», «Две звезды». Задание: Проанализируйте 

с точки зрения психологии массовой коммуникации, на каких стереотипах массового 

сознания базируется такое мнение. Являются ли они, действительно, национальными 

проектами? Подберите средства и способы письменной и устной коммуникации для 

трансляции данной информации взаимодействии при взаимодействии со СМИ и 

общественностью. 

Ситуационная задача №3. В газете «Континент Сибирь» в статье «Каждый второй – 

«ипотечник»» опубликована информация о том, что на вторичном рынке жилья 

каждый второй-третий покупатель привлекает деньги по ипотечным схемам. Развитие 

ипотеки «подгоняет» рост цен на недвижимость. В свою очередь повышение цен 

приводит к тому, что все меньшее число покупателей могут купить квартиру без 

кредита. Задание: Проанализируйте, на какую аудиторию рассчитана данная статья. 

Опишите данный тип аудитории, выделите разные критерии. Какие чувства она 

может вызвать у «своей» и «чужой» аудитории? Подберите средства и способы 

письменной и устной коммуникации для трансляции данной информации 

взаимодействии при взаимодействии со СМИ и общественностью. 

 

Владеть - навыками письменной и устной 

коммуникации при решении 

профессиональных задач и 

взаимодействии со СМИ и 

общественностью. 

Примерные задания 

1. Разработать тематику выступлений перед представителями общественных 

организаций по вопросам деятельности органов власти. 

2. Осуществите проектирование  информационных листов и психологических 

плакатов для освещения особенностей деятельности организации (по выбору 

студента). 

3. Предложить форму и способы трансляции информации при взаимодействии со 



Структурныйэлемент 

компетенции 
Планируемыерезультатыобучения Оценочныесредства 

СМИ через Интернет. 

4 Предложите письменный и устный контент для трансляции информации о 

чрезвычайном событии. 

ПСК-3 способностью формировать установки в отношении здорового образа жизни, гармоничного развития, толерантности во взаимодействии с 

окружающим миром, продуктивного преодоления профессиональных и жизненных трудностей  

Знать -психологические особенности 

социальных установок и их структуру; 

-принципы воздействия на 

психологические установки 

гармоничного развития, толерантности 

во взаимодействии с окружающим 

миром, продуктивного преодоления 

профессиональных и жизненных 

трудностей 

-принципы применения 

коммуникативных технологий для 

воздействия на установки в отношении 

гармоничного развития, толерантности 

во взаимодействии с окружающим 

миром, продуктивного преодоления 

профессиональных и жизненных 

трудностей 

 

1. Особенности протекания психических процессов в массовой коммуникации 

2. Коммуникатор: психологическиеаспектыизучения 

3. Психологические особенности социальных установок и их структура; 

4. Механизмывоздействиянаустановки 

5. Психологические механизмы восприятия содержания в массовой коммуникации. 

Толерантность. 

6. Особенности воздействия различных СМИ как следствие различия их выразительных 

средств 

7. Психологические механизмы коммуникативного воздействия на личность и массы 

8. Стереотипизация сознания и поведения в массовой коммуникации 

9. Нормальные и анормальные психические состояния в массовой коммуникации 

10. Психологические, языковые и социальные барьеры в массовой коммуникации 

11. Роль СМИ в формировании и управлении массовым сознанием 

12. Теориимедиаэффектов 

13. Эффекты массовой коммуникации на индивидуальном уровне 

14. Психологические установки гармоничного развития, толерантности во 

взаимодействии с окружающим миром, продуктивного преодоления 

профессиональных и жизненных трудностей 

15. Эффекты массовой коммуникации на общественном уровне 

16. Подражание, заражение, внушение. Симптомы огруппления мышления. 

17. Убеждения. Психологическиемоделиубеждающеговоздействия 

18. СМИ как "четвертая власть": психологические и социально-психологические аспекты 

19. Способы влияния информации на индивида и социальные группы 

20. Объективные и субъективные факторы, влияющие на ход и результаты пропаганды 

21. Манипулирование: природа, формы и механизмы 
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Планируемыерезультатыобучения Оценочныесредства 

Уметь  - выбирать методы применения 

коммуникативных технологий для 

воздействия на установки в отношении 

гармоничного развития, толерантности 

во взаимодействии с окружающим 

миром, продуктивного преодоления 

профессиональных и жизненных 

трудностей 

Примерные задания 

Предложите методы коммуникативного воздействия в следующих ситуациях: 

Ситуационная задача №1 

В еженедельной телевизионной передаче «Пока все дома» в рубрике «ОчУмелые 

ручки» зрителям предлагаются различные технические совершенствования.Задание: 

Оцените, является ли такой прием одним из методов активизации зрителей. Опишите, 

на соотношении каких психологических приемов построена 

эта передача. Предложите свои методы воздействия для достижения данной цели 

Ситуационная задача №2 

На телевизионном канале «Культура» был представлен фильм «Жизнь и смерть 

Достоевского». Основа фильма – дневниковые записи писателя, его жены, архивные 

записи современников. Сюжет каждой серии включал также рассуждения и анализ 

автора фильма, а также отрывки из художественных произведений Достоевского. При 

этом автор говорил быстро, а актер, читающий отрывки из произведений – медленно. 

Задание: Проанализируйте, каким образом в данном фильме осуществлялось 

соотношение эмоционального и логического при обращении к аудитории. Каким 

образом контраст в произношении текста мог повлиять на зрителей? Предложите свои 

методы воздействия для достижения данной цели 

Ситуационная задача №3 

На телевизионных каналах нередко присутствует реклама, с одной стороны, сладких 

пищевых продуктов – шоколада, мороженного, йогуртов и т.д., с другой – реклама 

«моделей», демонстрирующих вместе с одеждой свою стройную фигуру. Задание: 

Оцените, какие мотивы покупательского спроса актуализируют 

разные виды рекламы. На какой сегмент аудитории рассчитана каждая из них и 

почему? Какие противоречия могут возникнуть? Предложите свои методы 

воздействия для достижения данной цели 

Ситуационная задача 4 

Доктор Елена Малышева, ведущая телевизионной передачи «Здоровье», в одной из 

своих программ рассказала о методике избавления от очков. При этом известно, что 

сама Малышева носит очки постоянно. 
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Задание: Какую реакцию может вызвать данная передача у зрителей? 

Проанализируйте возможные «образы» - архетипы ведущей. Может ли архетип быть 

противоречивым? Предложитесвоиметодывоздействиядлядостиженияданнойцели 

Владеть - навыками применения  

коммуникативных технологий для 

формирования установок в отношении 

гармоничного развития, толерантности 

во взаимодействии с окружающим 

миром, продуктивного преодоления 

профессиональных и жизненных 

трудностей 

Примерное задание: 

Составьте и защитите программу формирования установок в отношении 

гармоничного развития/ толерантности во взаимодействии с окружающим миром/ 

продуктивного преодоления профессиональных и жизненных трудностей с 

использованием коммуникативных технологий. Осуществите апробацию программы, 

обсудите особенности применяемых коммуникативных технологий и составьте 

письменный отчет 

ПК-25  способностью осуществлять пропаганду психологических знаний среди сотрудников, военнослужащих и служащих   

Знать методические основы психологического 

просвещения  среди целевой аудитории 

сотрудников, военнослужащих и 

служащих 

1. Понятие пропаганды и просвещения. Психологические условия пропаганды 

2. Пропаганда и средства массовой информации: психологический аспект. 

3. Проблема непосредственной обратной связи в СМИ и современные способы ее 

решения. 

4. Приемы психологического просвещения и пропаганды психологических 

знаний 

5. Биологические, психологические и социальные особенности человека как 

потребителя массовой информации. 

6. Проблема статической и динамической адаптации личности к продукции 

СМИ. 

7. Массово-коммуникационный аспект деиндивидуализации личности. 

8. Психологические мотивы социальнойстереотипизации. Типология аудитории 

СМИ. 

9. Методические особенности пропаганды психологических знаний среди 

сотрудников, военнослужащих и служащих 

 

Уметь определять целевые ориентиры и Примерныезадания 
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тематическое содержание пропаганды 

психологических знаний с учетом 

целевой аудитории  

1. Определите тематику психологического просвещения для призывников, начавших 

знакомство с военной службой по проблеме социально-психологической адаптации 

2. Определите целевые ориентиры и тематическое содержание психологического 

просвещения для сотрудников вневедомственной охраны 

3. Предложите идеи для информационных листков для пропаганды психологических 

знаний среди служащих 

Владеть приемами трансляции информации для 

осуществления пропаганды 

психологических знаний среди целевой 

аудитории  

Задание 

Разработайте программу психологического просвещения для определенной целевой 

аудитории. Определитесредства, формы и методыпропаганды. 

ПК-29 способностью соблюдать в профессиональной деятельности требования правовых актов в области защиты государственной тайны и 

информационной безопасности, обеспечивать соблюдение режима секретности   

Знать  понятия информационной 

безопасности и защиты государственной 

тайны; 

 законодательство Российской 

Федерации в области защиты 

информации, государственной тайны и 

режима секретности;  

Теоретическиевопросы 

1. Понятиеинформационнойбезопасности, государственнойтайны 

2. Режим секретности в профессиональной деятельности. Этические и 

прикладныеаспекты. 

3. Основные правовые акты РФ в области защиты информации, государственной тайны 

и режима секретности 

4. Информационная безопасность и коммуникативная открытость, диалогические и 

монологические отношения с аудиторией 

5. Дисциплинарная, административно-правовая и уголовная ответственность за 

разглашение государственной тайны, утрату секретных документов, невыполнение 

правил защиты 

6. Структурные подразделения по защите государственной тайны.  

7. Порядок и организация допуска должностных лиц и граждан РФ к государственной 

тайне. 

8. Организация защиты информации, составляющей государственную тайну. 

9. Документирование секретной информации и делопроизводство. Особенности 

составления отдельных видов документов. Организация и 

ведениесекретногоделопроизводства. 
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Уметь  анализировать и выбирать ситуации 

профессиональной деятельности, 

требующие соблюдения требований 

правовых актов в области защиты 

государственной тайны и 

информационной безопасности и  

обеспечения соблюдения режима 

секретности; 

 выбирать оптимальные приемы 

обеспечения режима секретности и 

информационной безопасности 

Примерныезадания 

1. Определите возможный перечень сведений о деятельности 

предприятия/организации, составляющих конфиденциальную информацию. 

Проанализируйте возможные негативные последствия, которые могут возникнуть в 

случае их разглашения. 

2. Определите необходимые приемы обеспечения режима секретности и 

информационной безопасности при сообщении психодиагностической информации 

пользователю и заказчику 

3. Определите, соответствуют ли ситуации, представленные ниже, принципам 

правового регулирования отношений в сфере защиты государственной тайны и 

информационной безопасности и  обеспечения соблюдения режима секретности: В 

предисловии к роману писателя Зарецкого Н.К. коротко была изложена биография 

автора, где были собраны сведения из его жизни, они соответствовали 

действительности, однако до их публикации у автора не было получено разрешение 

автора. 

4. Определите, соответствуют ли ситуации, представленные ниже, принципам 

правового регулирования отношений в сфере защиты государственной тайны и 

информационной безопасности и  обеспечения соблюдения режима секретности: 

После проведения аудиторской проверки в государственной организации было 

выявлено нецелевое использование бюджетных средств. Местные средства массовой 

информации подготовили публикацию об использовании бюджетных средств, однако 

руководитель организации запретил публиковать данную информацию. 

5. 3. Определите, соответствуют ли ситуации, представленные ниже, принципам 

правового регулирования отношений в сфере защиты государственной тайны и 

информационной безопасности и  обеспечения соблюдения режима секретности: На 

заводе, выпускающем радиоактивные металлы, произошла авария. Возникла реальная 

опасность радиоактивного заражения находящегося на расстоянии десяти километров 

от завода посѐлка. Глава местной администрации, опасаясь паники среди населения, 

запретил до проведения анализа сообщать в средствах массовой информации об 
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аварии. 

 

Владеть -приемами организации своей 

профессиональной деятельности в 

соответствии с требованиями правовых 

актов, информационной безопасности и 

режима секретности 

Задание 

Составьте перечень требований к профессиональной деятельности психолога  и 

решения профессиональных задач в соответствии с требованиями правовых актов, 

информационной безопасности и режима секретности 

 



б) Порядок проведения промежуточной аттестации, показатели и критерии 

оценивания: 

Показатели и критерии оценивания зачета: 

Промежуточная аттестация по дисциплине «Психология СМИ и связей с 

общественностью» включает теоретические вопросы, позволяющие оценить уровень 

усвоения обучающимися знаний, и практические задания, выявляющие степень 

сформированности умений и владений, проводится в устной форме зачета. 

Зачет по данной дисциплине включает в себя: 

1) Контроль выполнения студентами заданий для самостоятельной работы; 

2) Зачет сдается в устной форме и предполагает ответ на один теоретический вопрос и 

практическое задание 
Оценка «зачтено». Ответы на поставленные вопросы в билете излагаются логично, 

последовательно и не требуют дополнительных пояснений. Делаются обоснованные выводы. 

Демонстрируются глубокие знания базовых понятий психологии. Соблюдаются нормы 

литературной речи. Ответы на поставленные вопросы излагаются систематизировано и 

последовательно. Материал излагается уверенно. Демонстрируется умение анализировать 

материал, однако не все выводы носят аргументированный и доказательный характер. 

Соблюдаются нормы литературной речи. Допускаются нарушения в последовательности 

изложения. Демонстрируются поверхностные знания вопроса. Имеются затруднения с выводами. 

Допускаются нарушения норм литературной речи.  

Оценка «незачтено». Материал излагается непоследовательно, сбивчиво, не представляет 

определенной системы знаний по дисциплине. Имеются заметные нарушения норм литературной 

речи 

 

 

 

 

Приложение 3 

 
Рекомендации по изучению дисциплины 

Целью курса является выработка комплекса знаний и умений, необходимых для 

решения задач, связанных с будущей, профессиональной деятельностью, а также 

позволяющих успешно интегрироваться в учебно-воспитательный процесс вуза. Для 

более тщательного и подробного изучения дисциплины студентам требуется не 

ограничивать свои усилия пониманием лекционного материала и подготовкой к 

семинарским занятиям. Рекомендуется ознакомиться со всем списком литературы к курсу. 

Кроме того, требуется внимательно отслеживать вновь появляющиеся издания данной 

тематики и сравнивать их с уже изученными материалами. 

 В процессе сравнительного изучения источников полезно обращаться к материалам 

– курсу лекций и планам семинарских занятий. В работе с дополнительной и новой 

литературой нужно сосредотачиваться на главных моментах, краеугольных категориях, 

понимании автора этих категорий и их взаимосвязей. При подготовке к зачету следует 

изучить материал особенно тщательно, выделить моменты, нуждающиеся в пояснении 

преподавателя и прояснении, задать эти вопросы и найти на них ответы.  

«Психология СМИ и связей с общественностью» изучается студентами в 

соответствии с государственным стандартом высшего образования, учебной программой, 

используя разработанные на кафедре задания, методические советы и рекомендации к 

семинарским занятиям, имеющиеся в библиотеке учебники и учебные пособия по 

дисциплине. Основными видами занятий являются лекции, семинары, индивидуальная 

работа, самостоятельная работа студентов. На семинарских занятиях по дисциплине 

«Психология СМИ и связей с общественностью» студенты участвуют в обсуждении 

учебных вопросов, готовят материал и выступают с докладами. В течение курса решаются 

практические задачи и упражнения, практические задания.  

Самостоятельная работа студентов является особой формой организации учебного 

процесса, представляющая собой планируемую, познавательно, организационно и 



методически направляемую деятельность студентов, ориентированную на достижение 

конкретного результата, осуществляемую без прямой помощи преподавателя. 

Самостоятельная работа является составной частью учебной работы и имеет целью 

закрепление и углубление полученных знаний и навыков, поиск и приобретение новых 

знаний, а также выполнение учебных заданий, подготовку к предстоящим занятиям и 

зачету. Она предусматривает, как правило, выполнение творческих заданий в 

соответствии с учебной программой (тематическим планом изучения дисциплины). Тема 

для такого задания может быть предложена преподавателем или избрана самим 

студентом, но материал выступления не должен дублировать лекционный материал. Для 

полноты усвоения тем, вынесенных в практические занятия, требуется работа с 

первоисточниками.  

Курс «Психология СМИ и связей с общественностью» предусматривает 

самостоятельную работу по организации и проведении мастер-классов, а также 

самостоятельную работу с литературой. Следует отметить, что самостоятельная работа 

студентов результативна лишь тогда, когда она выполняется систематически, планомерно 

и целенаправленно. По завершении изучения дисциплины сдается зачет. 

 



 

Методические указания по работе с лекционным материалом 

 

Лекция как организационная форма обучения – это особая конструкция учебного 

процесса. Преподаватель на протяжении всего учебного занятия сообщает новый учебный 

материал, а студенты его активно воспринимают. Благодаря тому, что материал 

излагается концентрированно, в логически выдержанной форме, лекция является наиболее 

экономичным способом передачи учебной информации. Рабочей программой по 

дисциплине предусмотрены следующие виды лекций: – активные формы лекций: 

информационная лекция; лекция-визуализация; – интерактивные формы: лекция-беседа; 

лекция с презентацией. Методологическое значение лекции состоит в том, что в ней 

раскрываются фундаментальные теоретические основы учебной дисциплины и научные 

методы, с помощью которых анализируются психологические процессы и явления. По 

форме и методу обучения лекции присущи три основные педагогические функции, 

определяющие ее возможности и достоинства в учебном процессе: познавательная, 

развивающая и организующая. Познавательная функция выражается в понимании 

слушателями основ науки, научно обоснованных путей решения практических задач. 

Лекция призвана дать им взаимосвязанное, доказательное и отчетливое представление о 

самых сложных моментах в практической деятельности специалистов. Именно это, а не 

запоминание каждого слова или цифры, продиктованных лектором, является главным в 

познавательной функции. Кроме того, следует помнить, что познавательная функция 

всякой лекции связана и с тем, что в живой разговорной речи самые сложные вопросы 

разъяснить и понять легче, чем тогда, когда они изложены письменно. Значит одно из 

основных достоинств лекции – это передача учебного материала не беззвучными 

строками текста, а конкретным человеком – преподавателем. Лекция достигает цели, если 

помимо сообщения информации она выполняет развивающую функцию, то есть по 

содержанию и форме она ориентирована не на память, а на мышление обучаемых, 

призвана не только преподнести им знания, но и научить их самостоятельно мыслить. 

Именно такие предпосылки содержит лекция, подготовленная на высоком 

профессиональном уровне. В повседневном и интенсивном упражнении в научном 

мышлении и заключается главная ценность лекции. Следовательно, развивающая функция 

лекции находится в зависимости от грамотно подобранного и составленного содержания 

лекции и методики его изложения. Логичное, доказательное расположение материала, 

Стремление лектора не просто изложить голые факты, а логично расположить материал, 

доказать его истинность, привести к обоснованным выводам, научить слушателей думать, 

искать ответы на возникающие вопросы и рассматривать приемы такого поиска – все это 

отличительные черты лекции, выполняющей в полной мере развивающую функцию. 

Организующая функция лекции предусматривает, в первую очередь, управление 

самостоятельной работой, как в процессе лекции, так и во внеаудиторное время. Эта 

функция сознательно усиливается проведением семинаров и практических занятий. В 

данном случае лектор рекомендует литературу, обращает внимание слушателей на то, что 

необходимо изучить и с чем сопоставить. Полученные в ходе лекции выводы и результаты 

служат основой при самостоятельной проработке рекомендованной литературы. Главное в 

период подготовки к лекционным занятиям – научиться методам самостоятельного 

умственного труда, сознательно развивать свои творческие способности и овладевать 

навыками творческой работы. Для этого необходимо строго соблюдать дисциплину учебы 

и поведения. Четкое планирование своего рабочего времени и отдыха является 

необходимым условием для успешной самостоятельной работы. В основу его нужно 

положить рабочую программу изучаемых в семестре дисциплин. Ежедневной 5 учебной 

работе студенту следует уделять 9–10 часов своего времени, т.е. при шести часах 

аудиторных занятий самостоятельной работе необходимо отводить 3–4 часа. Каждому 

студенту следует составлять еженедельный и семестровый планы работы, а также план на 

каждый рабочий день. С вечера всегда надо распределять работу на завтрашний день. В 



конце каждого дня целесообразно подводить итог работы: тщательно проверить, все ли 

выполнено по намеченному плану, не было ли каких-либо отступлений, а если были, по 

какой причине это произошло. Нужно осуществлять самоконтроль, который является 

необходимым условием успешной учебы. Если что-то осталось невыполненным, 

необходимо изыскать время для завершения этой части работы, не уменьшая объема 

недельного плана. Слушание и запись лекций – сложный вид вузовской аудиторной 

работы. Внимательное слушание и конспектирование лекций предполагает интенсивную 

умственную деятельность студента. Краткие записи лекций, их конспектирование 

помогает усвоить учебный материал. Конспект является полезным тогда, когда записано 

самое существенное, основное и сделано это самим студентом. Не надо стремиться 

записать дословно всю лекцию. Такое конспектирование приносит больше вреда, чем 

пользы. Запись лекций рекомендуется вести по возможности собственными 

формулировками. Желательно запись осуществлять на одной странице, а следующую 

оставлять для проработки учебного материала самостоятельно в домашних условиях. 

Конспект лекции лучше подразделять на пункты, параграфы, соблюдая красную строку. 

Этому в большой степени будут способствовать пункты плана лекции, предложенные 

преподавателям. Принципиальные места, определения, формулы и другое следует 

сопровождать замечаниями «важно», «особо важно», «хорошо запомнить» и т.п. Можно 

делать это и с помощью разноцветных маркеров или ручек. Работая над конспектом 

лекций, всегда необходимо использовать не только учебник, но и ту литературу, которую 

дополнительно рекомендовал лектор. Именно такая серьезная, кропотливая работа с 

лекционным материалом позволит глубоко овладеть знаниями.  

 



 

Методические указания по подготовке к практическим занятиям 

Практическое (семинарское) занятие – одна из основных форм организации учебного 

процесса, представляющая собой коллективное обсуждение студентами теоретических и 

практических вопросов, решение практических задач под руководством преподавателя. 

Основной целью практического (семинарского) занятия является проверка глубины 

понимания студентом изучаемой темы, учебного материала и умения изложить его 

содержание ясным и четким языком, развитие самостоятельного мышления и творческой 

активности у студента. На практических (семинарских) занятиях предполагается 

рассматривать наиболее важные, существенные, сложные вопросы которые, как 

свидетельствует преподавательская практика, наиболее трудно усваиваются студентами. 

При этом готовиться к практическому (семинарскому) занятию всегда нужно заранее. 

Подготовка к практическому (семинарскому) занятию включает в себя следующее:  

– обязательное ознакомление с планом занятия, в котором содержатся основные вопросы, 

выносимые на обсуждение;  

– изучение конспектов лекций, соответствующих разделов учебника, учебного пособия, 

содержания заданий;  

– работа с основными терминами (рекомендуется их выучить);  

– изучение дополнительной литературы по теме занятия, делая при этом необходимые 

выписки, которые понадобятся при обсуждении на семинаре и решении задач на 

практическом занятии;  

 – формулирование своего мнения по каждому вопросу и аргументированное его 

обоснование; – запись возникших во время самостоятельной работы с учебниками и 

научной литературы вопросов, чтобы затем на семинаре получить на них ответы;  

– обращение за консультацией к преподавателю.  

На практическом (семинарском) занятии студент проявляет свое знание предмета, 

корректирует информацию, полученную в процессе лекционных и внеаудиторных 

занятий, формирует определенный образ в глазах преподавателя, получает навыки устной 

речи и культуры научного общения.



 

 

 


